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CREACION DE EMPRESAS. EL PLAN DE NEGOCIO

OBIJETIVOS

e Desarrollar la cultura emprendedora.

e Orientar al emprendedor para la puesta en marcha de su negocio o empresa.

e Elaborar el Plan de Negocio o Business Plan y los distintos planes que lo componen: plan de
marketing, plan de inversiones, plan de operaciones, plan de recursos humanos, plan
financiero, plan econémico financiero.

e Conocer de forma general la normativa, fiscalidad, costes de apertura, permisos, etc., que
conllevan la apertura de un negocio.

e Poder presentar con éxito el proyecto empresarial ante organismos publicos, privados o
entidades bancarias y asi alcanzar el objetivo marcado, ya sea una financiacion del proyecto o
busqueda de posibles socios, partners o clientes.
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OPORTUNIDAD Y EL PLAN DE NEGOCIO
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2.1.2. Proyecto Empresarial
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3.1. Andlisis del entorno
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3.1.3. Sector
3.2. Andlisis de fuerzas y debilidades: DAFO
3.3. Investigacién de mercado y de la Competencia
3.3.1. La Competencia
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4. PLAN DE MARKETING
4.1. El Plan de Marketing. Estructura
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5.2. Plan de Inversiones
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6. PLAN DE OPERACIONES
6.1. Elementos del Plan de Operaciones
6.2. El presupuesto de ventas y los ingresos por areas de negocio
6.2.1. El presupuesto de ventas

6.2.2. Ingresos por areas de negocios, costes variables y costes fijos
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6.3.4. Formato del presupuesto de produccion
6.4. Presupuesto de compras
6.4.1. Previsién de Consumo
6.4.2. Como calcular la cantidad de materias primas a adquirir, sin incurrir en ruptura de
stock
6.4.3. Formato del presupuesto de aprovisionamientos
6.4.4. Datos a incluir en relacidon a compras y gestidon de stock en el Plan de Negocio

6.5. Otros presupuestos
Ideas Clave

7. PLAN DE RECURSOS HUMANOS
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8.1. Eleccidn de fuentes de financiacién
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8.1.2. Criterios utilizados a la hora de elegir una fuente de financiacion
8.2. Fuentes de financiacién de capital
8.2.1. Introduccidén
8.2.2. Clasificacidn de fuentes de financiacidon de capital
8.3. Financiacién del circulante
8.3.1. Introduccidn
8.3.2. Préstamo y Crédito
8.3.3. Descuento
8.3.4. Factoring
8.3.5. Renting
8.3.6. Leasing
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8.4. Plan Financiero
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9. EVALUACION ECONOMICA Y FINANCIERA DEL PROYECTO: PLAN ECONOMICO FINANCIERO
9.1. Introduccién al Plan Econdmico Financiero
9.1.1. éEn qué consiste el Plan Econdmico-Financiero?
9.1.2. {Qué son los estados contables previsionales?
9.1.3. ¢éCOmo se elaboran los estados contables previsionales?
9.2. Previsidn de la Cuenta de Pérdidas y Ganancias y Presupuesto de Tesoreria
9.2.1. Prevision de la Cuenta de Pérdidas y Ganancias
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11.4. Organismos privados: El Capital Riesgo y los inversores privados Business Angels
11.4.1. Sociedades Capital Riesgo
11.4.2. Inversores privados: Business Angels

11.5. Presentacion del proyecto y entidades bancarias
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