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INVESTIGACIÓN Y ANÁLISIS DE LA DEMANDA DEL MERCADO 
 
 
OBJETIVOS 

 Dotar al alumno de las herramientas necesarias para conocer las técnicas de investigación y 
medición de la demanda. 

 Capacitar en los conocimientos necesarios para poder identificar los elementos que influyen en 
los mercados de consumo y en las decisiones de los consumidores. 

 Dar una visión general del concepto de análisis de mercado. 
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