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INTRODUCCION AL MARKETING

OBJETIVOS

Adquirir los conocimientos necesarios para comprender y aplicar los determinantes del
marketing.

Adquirir una visién amplia de las diversas funciones que se desarrollan en la empresa y del
lugar que el marketing ocupa en dichas funciones.

Conocer las técnicas de implantacion de los métodos operativos y los medios de control.
Conocer los instrumentos del marketing y su influencia en la venta.

Conocer los principios, fundamentos y conceptos del marketing.
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