FORMACION INDUSTRIAL TELEMATICA

MARKETING DIGITAL

OBJETIVOS

Proporcionar una vision amplia sobre el Marketing en el entorno de Internet.

Abordar el estudio de los aspectos del marketing estratégicos, con el objeto de que se obtenga
una idea integral a la hora de plantearse la creacién y el rentable aprovechamiento de un
negocio apoyado en las Nuevas Tecnologias.
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